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1_ ANALISI GRIGLIE do-feel-know
L’esercizio aveva l’obiettivo di sviluppare nello studente la consapevolazza del ruolo che stava simulando, ( 3 expertise ingegnere-grafico-architetto) attraverso l ‘analisi armonica di un progetto web (divisione di Verplank) e parallelamente comprendere quanto la generale atmosfera di bilanciamento di questi aspetti migliora  l’interazione anche se i risultati delle medie numeriche talvolta risultano inferiori.

Turismo/ E-magazine

Valutatore 1  DO 

Il valori della colonna del proprio settore in relazione alla colonna generale sono:

· identici  5 su 12 

· più alti 7 su 12 

· più bassi 0

di quelli dati all’atmosfera generale del sito

Il sito preferito non riceve la votazione massima in etrambi le colonne 

Valutatore 2 FEEL

Il valori della colonna del proprio settore in relazione alla colonna generale sono:

· identici  7 su 12 

· più alti  4 su 12 

· più bassi 1 su 12

di quelli dati all’atmosfera generale del sito

Il sito preferito non riceve la votazione massima in etrambi le colonne 

Valutatore 3 KNOW

Il valori della colonna del proprio settore in relazione alla colonna generale sono:

· identici  4 su 12 

· più alti 3 su 12 

· più bassi 5 su 12

di quelli dato all’atmosfera generale del sito

Il sito preferito non riceve la votazione massima in etrambi le colonne 

Valutatore 4  DO 

Il valori della colonna del proprio settore in relazione alla colonna generale sono:

· identici  4 su 12 

· più alti 0 su 12 

· più bassi 8 su 12

di quelli dati all’atmosfera generale del sito

Il sito preferito non riceve la votazione massima in etrambi le colonne 

Valutatore 5 FEEL

Il valori della colonna del proprio settore in relazione alla colonna generale sono:

· identici  8 su 12 

· più alti   1 su 12 

· più bassi 3 su 12

di quelli dati all’atmosfera generale del sito

Il sito preferito non riceve la votazione massima in etrambi le colonne 

Valutatore KNOW

Il valori della colonna del proprio settore in relazione alla colonna generale sono:

· identici  7 su 12 

· più alti 4 su 12 

· più bassi 1 su 12

di quelli dato all’atmosfera generale del sito

Il sito preferito non riceve la votazione massima in entrambi le colonne 

STUDENTI > TURISMO

1. GRIGLIA GENERICA

VALUTATORE 1

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 www.youtube.com
	10
	
	
	8

	n. 2 www.google.com
	10
	
	
	9

	n. 3 www.uniud.it
	7
	
	
	6

	n. 4 www.sony.com
	10
	
	
	8

	n. 5 www.apple.com
	8
	
	
	7

	n. 6 http://it.wikipedia.org
	10
	
	
	9


VALUTATORE 2

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 www.youtube.com
	
	7
	
	7

	n. 2 www.google.com
	
	9
	
	9

	n. 3 www.uniud.it
	
	8
	
	7

	n. 4 www.sony.com
	
	8
	
	7

	n. 5 www.apple.com
	
	8
	
	7

	n. 6 http://www.grafpedia.com/
	
	8
	
	7


VALUTATORE 3

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 www.youtube.com
	
	
	8
	9

	n. 2 www.google.com
	
	
	10
	10

	n. 3 www.uniud.it
	
	
	7
	7

	n. 4 www.sony.com
	
	
	8
	9

	n. 5 www.apple.com
	
	
	8
	9

	n. 6 www.wind.it
	
	
	8
	9


2. GRIGLIA TURISMO

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 http://www.turismo.intoscana.it/
	7
	
	
	7

	n. 2  http://www.italia.it/it/home.html
	6
	
	
	5

	n. 3 http://www.girolibero.it/
	7
	
	
	7

	n. 4 http://trovaviaggi.turistipercaso.it/
	5
	
	
	5

	n. 5 http://www.ecoworldhotel.com
	6
	
	
	6

	n. 6 http://www.turismofvg.it
	8
	
	
	8


	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 http://www.turismo.intoscana.it/
	
	6
	
	6 

	n. 2  http://www.italia.it/it/home.html
	
	6
	
	7

	n. 3 http://www.girolibero.it/
	
	7
	
	8

	n. 4 http://trovaviaggi.turistipercaso.it/
	
	5
	
	5

	n. 5 http://www.ecoworldhotel.com
	
	6
	
	6 

	n. 6 www.tui.it
	
	7
	
	7


	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 http://www.turismo.intoscana.it/
	
	
	7
	7

	n. 2  http://www.italia.it/it/home.html
	
	
	8
	7

	n. 3 http://www.girolibero.it/
	
	
	9
	9

	n. 4 http://trovaviaggi.turistipercaso.it/
	
	
	5
	6

	n. 5 http://www.ecoworldhotel.com
	
	
	7
	6

	n. 6 http://www.lastminute.it/
	
	
	8
	8


STUDENTI > E MAGAZINE

1. GRIGLIA GENERICA

VALUTATORE 4

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 www.youtube.com
	8
	
	
	8

	n. 2 www.google.com
	9
	
	
	8

	n. 3 www.uniud.it
	7
	
	
	7

	n. 4 www.sony.com
	9
	
	
	9

	n. 5 www.apple.com
	9
	
	
	9

	n. 6 www.mercatinomusicale.com
	7
	
	
	7


VALUTATORE 5

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 www.youtube.com
	
	7
	
	8

	n. 2 www.google.com
	
	8
	
	8

	n. 3 www.uniud.it
	
	5
	
	6

	n. 4 www.sony.com
	
	8 
	
	8

	n. 5 www.apple.com
	
	9
	
	8

	n. 6 www.safari.it
	
	9
	
	9


VALUTATORE 6

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 www.youtube.com
	
	
	7
	7

	n. 2 www.google.com
	
	
	9
	8

	n. 3 www.uniud.it
	
	
	8
	8

	n. 4 www.sony.com
	
	
	9
	9

	n. 5 www.apple.com
	
	
	7
	8

	n. 6 www.imdb.com/
	
	
	7
	7


2.  GRIGLIA E-MAGAZINE

	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 http://emagazineart.com/
	8
	
	
	8

	n. 2 http://www.close-up.it/
	7
	
	
	6

	n. 3 http://www.rumoremag.com/
	7
	
	
	6

	n. 4 http://etraarte.blogspot.com/
	6
	
	
	6

	n. 5 http://www.udin-e.it/
	8
	
	
	7

	n. 6 www.rollingstone.com
	8
	
	
	8


	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 http://emagazineart.com/
	
	8
	
	8

	n. 2 http://www.close-up.it/
	
	9
	
	9

	n. 3 http://www.rumoremag.com/
	
	6
	
	6

	n. 4 http://etraarte.blogspot.com/
	
	6
	
	6

	n. 5 http://www.udin-e.it/
	
	7  
	
	8

	n. 6 http://www.cyberdogsmagazine.com
	
	8
	
	8


	NOME DEL SITO
	DO
	FEEL
	KNOW
	GENERALE

	n. 1 http://emagazineart.com/
	
	
	8
	7

	n. 2 http://www.close-up.it/
	
	
	6
	5

	n. 3 http://www.rumoremag.com/
	
	
	5
	5

	n. 4 http://etraarte.blogspot.com
	
	
	5
	5

	n. 5 http://www.udine.it
	
	
	8
	7

	n. 6 www.35mm.it/
	
	
	7
	7


2_ RELAZIONE VALUTAZIONI EURISTICHE

2a Lolito

2b Valè

2c Leo

2d Pellegrini

3_ ANALISI SEMIOTICHE SIM e CEM

